dice el refrdn. Pero si no estamos
dispuestos a tirar la toalla y seguimos
buscando a nuestro «principe azul»,
vale la pena intentarlo mediante

un método menos convencional:

las agencias matrimoniales.

a idea romantica del
principe o la prince-
sa que encontraria-
mos de la mano de
la casualidad al do-
blar la esquina, 0 que nos se-
ria presentado por algiin ami-
go, en muchas ocasiones cho-
ca con una realidad mas co-
miin: no hay tantos principes
ni tantas princesas disponibles
y, generalmente, sus lugares
de alterne son los cuentos y
las peliculas.
Descartada «la realeza», no
siempre estd al alcance de la
mano encontrar a una persona
afin, que comparta nuestros
gustos, que nos quiera y que

e e atharnta s

Si, ademds, el trabajo ocupa
la mayor parte de nuestro
tiempo y no se tiene un circu-
lo de amistades amplio, o éste
estd formado mayoritaria-
mente por parejas, encontrar a
la media naranja se convierte
en una ardua tarea. Las agen-
cias matrimoniales pueden
ser, entonces, una opcion.

Una buena
alternativa

Aunque en Espaiia llevan ya
funcionando alrededor de 20
anos y, cada vez, su clientela
es mds amplia, las agencias
matrimoniales todavia no su-

| maanen na via de encuentro

tan habitual como lo es en
EEUU o en los paises anglo-
sajones. Y es que para una
gran parte de la poblacion es-
pafiola este tipo de agencias
suponen un mundo descono-
cido, del que tienen pocas o
distorsionadas referencias.
Una agencia matrimonial se
puede definir como un centro
especializado en las relacio-
nes personales, donde ponen
en contacto a personas con
gustos y caracteristicas afines
o complementarias, con la
idea de formar una futura pa-
reja estable. Este «invento»
moderno nace como respuesta
a un cambio en las costum-
bres y formas de vida de la
sociedad actual.

Las agencias matrimoniales
surgen, sobre todo, en las so-
ciedades industrializadas y
tecnoldgicamente avanzadas,
donde la produccion se coloca
como centro de la vida y la
actividad diaria de las perso-
nas, lo cual ha provocado que
se haya reducido el ambito de
las relaciones personales. Asi,
en las grandes ciudades, a una
mavor dedicaciéon orofesional

se unen, ademds, la falta de
tiempo libre, el ritmo de vid:
frenético, las distancias, l:
desconfianza.... lo que dificul
ta la comunicacién y el con
tacto directo entre personas.

Excelentes tiempos
para el amor

Para Ramo6n Pérez Ventura
director de la agencia Tiem
pos Modernos, existe otre
factor que explica la razon di
ser de las agencias matrimo
niales. «El mismo avance d
la sociedad y nuestras propia
experiencias, tanto colectiva
como individuales, nos hac
buscar cada dia una mayo
calidad en nuestras relacione
afectivas. Romper ahora cos
una relacion que ya no satis
face no supone la presion so
cial y familiar de hace 20 6 3
anos. Hay mas libertad par
decidir con quién y como s
quiere estar».

Si, en la actualidad somo
mas libres para elegir, pero ¢,
para acceder a los servicios d
una agencia matrimonial
:Nos resultaria una eleccié
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facil y desinhibida, o seria
una alternativa que todavia
nos provoca reticencias?

Acabar con los
prejuicios

Para Angela Dépico, de la
agencia Lazos, hay que dejar
en el felpudo de la puerta al-
gunos prejuicios que circulan
respecto al hecho de buscar
pareja a través de esta actual
modalidad de relacion. «Se
piensa que las personas que
acuden a una agencia matri-
monial son patitos feos, gente
rara 0 con problemas de co-
municacién. En absoluto, la
gente es normalisima. Es gen-
te que quiere ampliar su cir-
culo de relaciones y conocer a
personas nuevas».

Otro prejuicio aparece si apa-
rece la idea de que se acude a
una agencia cuando se estd en
estado extremo de necesidad.
Es decir, «desesperado», por-
que todos los demas intentos
han sido fallidos. La idea de

™
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que los demas puedan pensar
que no somos capaces de «li-

tos para acudir a este tipo de
centros. «Después de la pri-
mera entrevista no suelen vol-
ver, precisamente por su ca-
racter inhibido y timido», ex-
plica Angela Dépico. «Las
personas que vienen aqui —o-
menta— tienen muy claro qué
es lo que quieren y saben que
esta es una forma rapida y di-
recta de conseguirlo.» Asi, y
de acuerdo con los datos ob-
tenidos a través de estos cen-
tros, el nivel sociocultural de
las personas que solicitan los
servicios de una agencia esta
por encima de la media.

Datos a tener
en cuenta

La persona que llega a una
agencia matrimonial rellena
un cuestionario en el que, por
lo general, se detallan los as-
pectos siguientes:

e Datos personales.

@ Rasgos fisicos.

® Situacion familiar, puesto
que estos servicios s6lo pue-

den solicitarlos personas solte-
ras, separadas, divorciadas,

El perfil de los candidatos

uales son

las caracte-

risticas de
la gente que acude
a una agencia?
@ Personas que,
por haberse cen-
trado en los estu-
diosy/oenuna
actividad laboral,
han descuidado las
relaciones perso-
nalesy, luego, al
llegar a una edad
determinada se en-
cuentran con que
sus amistades han
formado su vida fa
miliar y se sienten
descolgados. Es el
caso de Martin R.
(nombre supuesto)
que acudio ala
agencia Lazos para
entablar nuevas re-
laciones. Segln el
director de esta
agencia, «era un
hombre encanta-

dor, preparado y

agencias
matrimoniales,
el 65 por ciento
de las parejas
gue se conocen
mediante este
meétodo acaban
casandose.

En las siguientes

muy atractivo. Te-
nia un puesto di-
rectivo en una em-
presay esta activi-
dad y su formacion
profesional habian
hecho que desa
tendiera su vida
personal. Tampoco
se queria relacio-
nar sentimental-
mente con las per-
sonas que tenia a
su cargo en su em-
presa. Asi que de-
cidié venir aqui a
conocer agente y
tratar de entablar
una relacion de for-
ma diferente».

@ Personas que
vienen de una rup-
tura matrimonial o
de parejay en su
circulo de amista
des no encuentran
a alguien con
quién compartir su
vida. En este caso
suele ocurrir que

las amistades son
comunes a la pare-
ja o al matrimonio
y alguno de los dos
tiene que buscarse
un nuevo circulo
de relaciones.

@ No hay una dife-
rencia significativa
respecto a qué se-
X0 acude mas a
este servicio.

@ El nivel cuitural
es mayoritariamen-
te medio-alto. Enla
agencia Lazos, por
ejemplo, es signifi-
cativo que el 80
por 100 de las mu-
jeres que acuden
tengan una diplo-
matura universita
ria, frente al 68 por
ciento de los hom-
bres. El nivel social
y econdmico, en
su mayoria, puede
situarse en una
clase mediay me-
dia-alta.

Nivel cuttural

Nivel economico
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