Mirale asi: si encuentras a la
persona de tus suefios, jvas a discu-
tir el precio?

Antes la historia era asi: chico co-
noce chica. Chica conoce chico. Fle-
chazo inmediato. Compenetracion
mediante noviazgo mas o menos lar-
go y boda. Pero ahora la cosa tam-
bién se desarrolla de esta otra manera:
chico selecciona chica a traves de
un ordenador. Chica elige a un chi-
co que se ajuste a sus gustos y ne-
cesidades por medio de otro terminal
informatico. Concertan una entre-
vista. Se encuentran adecuados, se

xual, la desconfianza en el projimo,
el miedo a la soledad, los proble-
mas de incomunicacion y demas ta-
ras sociales de los noventa son las
causantes de que las flechas de Cu-
pido hayan sido sustituidas por las
teclas de un ordenador.

“Si no tenemos tiempo ni para ir al
lavabo, ;como vamos a tenerlo pa-
ra encontrar pareja?”’, se lamenta una
guapa ejecutiva que tiene que asis-
tir a una reunion a las seis de la tar-
de y que lleva un dia tan atareado
que ni siquiera ha podido permitir-
se el lujo de almorzar. Por si fuera

econdémica, divorciado con una hija
(con la que pasa los fines de sema-
na), de costumbres fijas, cansado de
las aventuras de una sola noche, des-
confiado respecto a un nuevo ma-
trimonio (por eso de no tropezar dos
veces con la misma piedra), para-
noico con el tabaco, busca una bue-
na amistad y esta dispuesto a todo
para conseguirla, aunque su agenda
de trabajo hace que resulte imposi-
ble contar con poder tomar una co-
pa con ¢l antes de la 9 de la noche.
;Donde va a encontrar un individuo
semejante una novia que se identi-
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gustan, algunos incluso se enamo-
ran de forma fulminante e instanta-
nea... Pagan la cuota de su agencia
matrimonial y viven felices para siem-
pre —0 casi—

Visto asi, parece que la era de los
flechazos y las aventuras romanti-
cas esta llegando a su fin. Pero, no
hay que exagerar, todos sabemos que
eso es imposible: el amor esponta-
neo y sin premeditacién no puede
desaparecer. Lo que si es verdad —he
aqui el motivo de nuestro reportaje—
es que las agencias matrimoniales
tienen ahora mas trabajo que nunca.
Superadas ya la timidez inicial y ese
tonto prejuicio que juzgaba a los
clientes de estos centros como de-
sesperados, introvertidos o fisica-
mente poco agraciados, los espafioles
y las espafiolas (al 50%) piden ayu-
da especializada para encontrar su
media naranja.

La falta de tiempo, el estrés laboral,
las enfermedades de transmision se-

poco, en su empresa estd mal vista
la fraternizacion entre empleados.
Asi que, cuando esta mujer sale del
edificio donde trabaja, sus unicas
oportunidades de encontrar chico
consisten en el quiosco de la esqui-
na, el aparcamiento y el ascensor de
su edificio (aunque sus vecinos son
cuarentones, calvos, barrigudos y,
ademas, estan casados) y el super-
mercado donde hace la compra...

Y, lo que es peor, todo parece indi-
car que el ritmo de vida va a seguir
aumentando de velocidad, que cada
vez se le va a dedicar mas tiempo al
trabajo (por eso de la crisis, la nece-
sidad de mantener el puesto y pagar
la hipoteca del piso) y que las opor-
tunidades de conocer gente adecua-
da de forma casual van a disminuir.
Asi las cosas, consideremos la tris-
te situacion de este hombre de Ma-
drid. Se llama Oscar y es director de
mantenimiento en una gran empre-
sa. Tiene 35 afios, buena posicion

fique con €l y que esté dispuesta a
trasladarse a vivir a su ciudad?

El, que es consciente del poco tiem-
po de que dispone, se dice que la vi-
da es demasiado corta y paga 25.000
pesetas al afio a una agencia para po-
der conocer a alguien que encaje con
sus exigencias sentimentales. Y eso
mismo hace Lidia, licenciada en psi-
cologia en Sevilla (soltera, 32 anos).
Ella ha pagado una cantidad seme-
jante a esa misma empresa, porque
esta firmemente convencida de que
su gestion va a dar resultado.

Lidia ha leido todos los libros sobre
atraccion personal y actitudes so-
ciales que ha encontrado. Sabe qué
es lo que suele hacer que una rela-
cion funcione y que eso nada tiene
que ver con el modelo de coche ni
con la cantidad de idiomas que do-
mine el caballero en cuestion. Afir-
ma que existen tres criterios basicos
para encontrar la pareja perfecta:
atractivo fisico equivalente, proxi-
midad y similitud. “El fisico atrae a
la gente con la fuerza de un terre-
moto —nos explica— Actiia con mas
potencia que la inteligencia, el en-
canto social o la personalidad, no s6-
lo en un primer encuentro sino
también en los siguientes. Funciona



incluso entre los nifios de cinco o
seis afios. Y, curiosamente, las pa-
rejas mas felices son aquellas que
resultan parecidas en términos de
atractivo fisico. Parece ser que cali-
bramos el encanto de una posible
pareja frente a la posibilidad de que
esté dispuesta a emparejarse con no-
sotros. Dicho de otra forma: la gen-
te menos atractiva busca parejas
menos atractivas, porque esperan
ser rechazados por alguien que sea
mas guapo que ellos. Por tanto, los
osos tienden a evitar a las princesas
y las ranitas feas aprenden incons-

cientemente a conformarse con sa-
pos mal parecidos.”

Para aclararnos el segundo punto de
su teoria, nos cuenta que casi un ter-
cio de la poblacion se empareja con
alguien que vive a un tiro de piedra
—~menos de 10 kms.— de su domici-
lio. “La gente tiende a unirse con las
personas que ve con mas frecuencia:
compafieros de piso, compafieros de
estudios, de trabajo, de calle o de
copas. Esto también puede signifi-
car que hay mas gente que puede
querernos de la que imaginamos.”
“Los que creen en milagros cuan-
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do se trata de cuestiones del corazc
—dice el libro de texto que estud
Lidia— pueden pensar que cada ur
de nosotros tenemos en algun sit
una pareja ideal que solo espera s
descubierta. Pero, si eso fuera ve
dad, el mayor milagro seria la fr
cuencia con la que el destino conspi
para situar a esa persona a pocos m
tros de nuestra casa.”

“Tercero, y mas sorprendente, es

factor de similitud —continua la ps
cdloga que busca pareja—. El vie
dicho: “los opuestos se atraen”™ r
sulta una completa estupidez. M

: COMO SABER
&QUE AGENCIAS
TE CONVIENEN?

Las hay buenas y mejo-
res; regulares y algunas
pocas incluso malas. Pa-
ra saber si la empresa en
donde vas a depositar
dinero y esperanza esté
a la altura de tus expec-
tativas, hazle estas 11
preguntas:

® ;Lleva funcionando
al menos dos anos?

@ ;Tiene una buena
reputacion en su barrio?
Pregunta a la gente

@ ;Tiene un activo
programa social?

» ;Garantiza la devo-
lucion del dinero?

@ ;Sus oficinas estan
organizadas y bien si-
tuadas?

@ ;Puede indicar su
porcentaje de éxitos?

e ;Tiene una buena
relacion calidad-precio?

e ;Tiene una buena
base de datos o el volu-
men de su fichero es
muy limitado?

@ ;La agencia entre-
vista atodos los miem-
bros personalmente?

® /Insiste en un co6-
digo de conducta para
sus miembros?

@ ;Protege tu intimi-
dad o le da tu numero
de teléfono a cualguier
cliente que lo solicite?



p del 98 % de los matrimonios de es-

te pais son de la misma raza y la mis-
ma religion; el 90% goza de un
similar nivel de educacion, clase
social, inteligencia e incluso carac-
teristicas fisicas. También se ha des-
cubierto que las parejas que salen
juntas suelen tener las misma opi-
niones politicas y piensan igual so-
bre cuestiones sexuales.”

Es decir, que las parejas que mas se
parecen al iniciar su relacion son las
que mas probabilidades tienen de
permanecer juntas a largo plazo. Los
matrimonios que menos conflictos
experimentan son aquellos con per-
sonalidades muy parecidas. “Inclu-
so les gustan los mismos programas
de television, maldita sea”, comen-
ta Lidia. Esa es la razon de que las
agencias que proporcionan perfiles
de personalidad muy exactos de ti y
de tu posible pareja son las que pue-
den hacerte feliz.

“Ves como no es ninguna tonteria
contratar los servicios de una agen-
cia matrimonial —se justifica Lidia—
Ademas, si se tienen las ideas muy
claras, es decir, si lo que quieres es
casarte y no un rollo corto, lo mejor
es acudir a una empresa de este ti-
po. Alli solo te seleccionan chicos
que tengan el mismo deseo que tu.
Yo, en particular, estoy cansada de
ligues que so6lo pretenden llevarme
a la cama. Busco seguridad. Quiero
salir con gente que tenga direccio-
nes, profesiones y relaciones cono-
cidas. Y, la verdad, confio mas en
los bits y bytes de los programas de
ordenador que en mi propio instin-
to.” (Por cierto, Lydia y Oscar aca-
ban de fijar la fecha de su boda).

Pero, ¢cuando acudir a una
agencia?

Cuando no tengas tiempo de buscar
por ti misma; cuando te encuentres
sola y, por tu ritmo de vida, no ten-
gas ganas ni oportunidades de acu-
dir a sitios adecuados para establecer
contactos (los bares de copas, las dis-
cotecas...) o no te guste el tipo de
relacion desenfadada y poco formal
que suele darse en estos locales; cuan-
do tengas una idea muy concreta del
hombre que quieres (por ejemplo:
que no fume, no beba, le guste la dpe-
ra, odie el futbol, sea romantico y
viva en Caceres); o cuando estes
aburrida de enamorarte de hombres
que se burlan de tus sentimientos.
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que las personas que acuden a una
agencia matrimonial no son mas feas

ni mas viejas ni mas raras ni mas
introvertidas que las demas —cuen-
ta M* Rosa Sanchez, de Royman—.
Nuestros clientes son hombres y mu-
jeres de lo mas variado fisica, cul-
tural, econdémica y socialmente.
Desde un campesino de 25 anos
(guapo, fuerte, que vive en un pue-
blo medio aislado y que quiere una
chica sencilla dispuesta a trasladar-
se a su localidad), hasta un director,
gjecutivo, empresario (tenemos unos
cuantos muy populares y conocidos)
que desean casarse con mujeres
cultas, inteligentes, elegantes, com-
prensivas, con las que puedan com-
partir sus inquietudes educativas y
profesionales. Desde un modelo —al-
tisimo, guapisimo, carinosisimo—

AGENCIAS MATRIMONIALES

s Interlace. Tels.: 91/431 73 04 y 93/ 410 77 60.

* Royman. Relaciones en toda Espana. Tel.: 91/ 561 44 04.
* Gabinetes Matrimoniales Lazos. Tel.: 91/ 448 44 77.
* Cinco estrellas'RHD. Tel.: 91/ 501 60 00.

* Replay. Tel.: 91/ 556 14 27.

» Aproa. Tel.: 91/ 468 45 52.

» Mundo Nuevo. Tel.: 91/ 548 34 17.

» Multijovial. Amistad, parejas, actividades, estudios psi-
cologicos. Tel.: 96/ 514 40 41.

« Kensingion. Tel.: 91/ 579 66 03.

* Queen and King. Gay-lesbo. Tel: 91/ 522 86 39.

* Agencia Gay. Tel.: 91/ 542 3041

» Nueva Ola. Tel.: 91/ 542 28 61.

 Nuevo Horizonte. Tels.: 91/ 345 28 76 y 522 00 24.

» Tiempos Nuevos. Nacional-internacional. (Distribuyen
también una revista-catalogo de relaciones). Tels.: 91/
556 82 58, 93/419 05 58 y 95/458 05 32.

» Ag. Marrimonial Berlin. Tel.: 93/ 454 19 19.

« Ceniro Relacion Cosm. Tel.: 93/ 487 86 24.

« Club Espariol de Amistad. Tel.: 93/ 430 51 44.

* Roea. Tel.: 93/ 215 10 80.

« De la Rosa. Tel.: 983/37 43 12.

» Cantabria. Nivel nacional. Tel.: 942/ 61 27 98.

« C.E.IM.A. Toda Esparia. Tel.: 95/ 235 82 98.

» Las alianzas de oro. Tel.: 95/ 535 63 87.

« A. CICAM. Tel.: 94/ 444 01 36.

» Bikun. Tel.: 94/ 416 36 35.

» Gay-Kide. Tel.: 94-/415 75 01.

« Love Emotions. Tel.: 94/416 79 57 y 437 30 38.

* Relaciones serias. Tel.: 945-25 41 16.
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desesperado porque ninguna chica
le toma en serio, hasta un oficinis-
ta divorciado (un caso muy tipico)
que quiere amistad —simple y llana
amistad— con mujeres y hombres,
porque ya no puede salir con sus an-
tiguos amigos (que siguen casados,
tienen nifios y ademas mantienen
muy buena relacion con su ex). Co-
mo decia, hombres y mujeres de

todo tipo, que buscan amistad, com-
pafiia y amor. Pero todos serios, dis-
cretos, respetuosos y de confianza.”

¢Donde?

Lo primero es seleccionar la agen-
cia que mas convenga a cada cual.
Porque hay agencias para quienes
buscan casarse, para aquellos que
quieren un amante diez o para esos
que solo desean una buena amistad;
hay agencias para heterosexuales,
pero también para gays y lesbianas;
hay agencias que encuentran solu-
cion para quienes les gustan los gor-
dos, son vegatarianos, ecologistas,
romanticos incurables e incluso fa-
naticos de la astrologia y las cien-
cias ocultas. Un repaso a la prensa
nacional muestra unas 30 empresas
diferentes dedicadas a las relaciones
sentimentales. Por raro que parezca,
la mayoria de ellas son serias y fia-
bles —porque el negocio de la bus-
queda de parejas es tan respetable
como cualquier otro, probablemen-
te més que muchos—, pero €s nece-
sario averiguar cual es la que mas se
ajusta a nuestras necesidades.

Y ¢como?

Una llamada de tel¢fono. Una en-
trevista personal para hacer la ficha
de lo que se pide, se quiere y se ofre-
ce (con estudio psicologico inclui-
do). Pago de la cuota (unas 25.000
al afio). Viajes, comidas, fiestas (pa-
ra ver si surge el chispazo esponta-
neo entre algunos socios) y citas con
los candidatos que coinciden al com-
parar los ficheros. Asi de sencillo.
Cuando empecé¢ a escribir este re-
portaje, yo misma acudi a una agen-
cia para ver si funcionaban... Ahora

salgo con el chico de mis suefios. E
FMancrha YValeareol



